— TEON x PROCUPPA

ProC o tom
dnes mluvime?

Technické plyny, nakup a kooperace
maji spolecného vic, nez se na prvni
pohled zda.

Spolecné téma:

Jak firmy zbytecné ztraci penize, €as
a prilezitosti — a co s tim udélame.

01 —— TE[e]}] Technické plyny nejsou jen komodita.

Je to svét nepsanych dohod.

02 —— W Procuppa’ Nakup neni jen objednavka.

Kdo nakup nefidi, honi marzi.

3 — ¢ Procuppa® Kooperace nejsou jen kapacita navic.

Jde o strategickeé planovani a skutecna
partnerstvi firem.

Cil dnedniho setkani: pojmenovat ztraty a otevrit cestu k
lepsi spolupraci.
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01 —— Co reSime

Ceny, smlouvy, spotfebu, podminky, servis, rizika,

T E o N : n eZéVi S I a' technologie i vzajemné navaznosti.
a u to r I ta V 02 —— Proc technické plyny casto utikaji pod radarem
te c h n i C kyc h p Iyn e c h ProtoZe nebyvaji v centru pozornosti, pfesto zasadné

ovliviiuji naklady, vyrobu, kvalitu i kontinuitu provozu.

Nefesime jen cenu plynu. Re$ime
cely systém — od smluv a spotreby 03 —— Typické chyby firem

po technologie, servis a rizika. « Neporovnavaji celkovou cenu

« Neznaji skryté poplatky a automaticky je uznavaji
« Resi jen cenu plynu, ne cely model od vyroby po dodavky

« Nemaji kontrolu nad spotfebou, smluvnimi podminkami
T E m ani fakturami — controlling byva slaby

@ TEON pfinasi nezavisly pohled, kontrolu a jasna data pro spravna rozhodnuti.



—— TEON x PROCUPPA 01 —— Kde vznikaji zbytecné naklady
 Prondjmy - rlizné typy a modely
* Pokuty a sankce
» Dodavky plynt a distribu¢ni poplatky
 Skryté poplatky
* Chybégjici benchmark

® y 4
Te c h n I c ke * Podcenéné smlouvy a dodatky
I v 02 —— Cena plynu vs. skute¢né celkové naklady
p yny v p rax' Cena plynu je jen ¢ast celku. Skute¢né naklady byvaji

vyrazné vyssi — v nékterych pripadech az dvojnasobné.

Kde firmam realné vznikaji zbytecné

’ . ’ 7 > ; 03 e, z - - v . . ,
naklady, jak vypada skute¢ny celkovy Co ma firma znat, neoz jde vyjednavat
b X ttab O v * Strukturu cen a poplatku
ORAZECONEIPOIELIA ZN AL GV AL 2 * Vlastni spotiebu a fakturaci
zacne vyjednavani s dodavatelem. * Smluvni podminky a dodatky

* Technologické a provozni navaznosti

A musi skutecné vyjednavat? Nejdfiv musi mit data,
kontrolu a srovnani.

TEEII 04 —— Jednoduchy pohled
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a fakturace —b‘ Technologie t—»t Dodavatel

@ Spravné rozhodnuti nevznikd z ceny za plyn. Vznika z porozuméni celému modelu nakladd. |
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Prechod: proc to
neni jen téma
‘nakupu

Technické plyny nejsou izolované téma.

Zasahuji do vice casti firmy a prave proto

vyzaduji propojeny pohled, ne jen
administrativni nakup.

~
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Technické plyny se dotykaji celé firmy

Vyroby, udrzby, financi, bezpe¢nosti i obchodu.
Rozhodnuti v jedné oblasti ovliviuje naklady,
kvalitu i kontinuitu provozu v dalSich.

02

03
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‘ ,. ) ( procuppa@ mﬁ Vyroba || ﬁ Udrzba —)( Finance

Kdyz spolu tyto oblasti nemluvi

Vznikaji ztraty, nejasnosti, slaba kontrola
a Spatna rozhodnuti. Firma pak resi disledky
misto pricin.

Role nakupu

Nakup nema byt jen administrator.
Ma byt spojka mezi potfebou firmy, provozem,
dodavatelem a vysledkem.

Propojeni rozhoduje

= 4 @ Bezpecnost

Kdyz nakup propojuje, firma ridi naklady lépe a spoluprace zacina fungovat.



e——— PROCUPPA 01 — Coje Procuppa

Prakticky prostor pro firmy a profesionaly, ktefi chtéji
- posunout nakup do strategickeé role a [épe propojit

Procu ppa: yznysove funkce.

'V 02 —— Neni jen pro nakupci

. p rOStO r p ro n é ku p’ Je pro viechny, ktefi ovliviuji dodavatelsko-odbératelské
I

vztahy a vykon firmy — nakup, obchod, vyrobu i management.

ObChOd a SpOlUpréCi 03 — Co propojuje

Nakup, obchod, vyrobu a vedeni firem. Pomaha bourat silové

Procuppa neni jen pro nakupci. Je to prostor, premysleni a vytvaret spolecny pohled na spolupraci a vysledek.

ktery propojuje nakup, obchod, vyrobu

a vedeni firem, aby spolu lépe chapaly své 04 —— Jak pomaha firmam

relea vztahy vidodavatelske=odbErate slén Pomaha firmam lépe chapat své role, odpovédnosti a vazby

% v dodavatelsko-odbératelském vztahu — a tim zlepSovat

k retezci. spolupraci i rozhodovani.

Propojeni, které dava smysl !

& '
( PrOCUppa® { & Naup }—) { LD obchod } - [ %] Vyroba } =P [3&% Meaenf

[ @ Procuppa propojuje lidi, role a pohledy — aby spoluprace ve firmach davala vétsi smysl.




messsssss—— PROCUPPA 01 —

. Kooperace 02 —
- vs. nakup

- Kooperace nejsou jen o tom nékoho najit.
Jde o to spravné propojit potrebu, 03 —
kapacity, zadani a odpovédnost tak,
aby spoluprace skutec¢né fungovala.

A%
\>

Kooperace nejsou jen nékoho najit

Nejde jen o vyhledani dodavatele. Jde o spravné nastaveni K%O
spoluprace, nacasovani, oekavani a vzajemneé role. ()
Bolest firem

* Neékde chybi kapacity, jinde pfebyvaji

e Chybi divéra 03,
* Prace se zadava nejasné T
* Obchod slibi néco, co vyroba neumi dodat

* Dodavatel se hleda pozdé

Role nakupu %
Nakup mlze pomoci nastavit systém spoluprace. l\: '

Ma propojit potfeby firmy s trhem, v€as otevfit moznosti
a dat spolupraci jasna pravidla.

\' Procuppa’ ... -

Co musi fungovat

1

E&% Kapacita | = % Zadani | = 0@“ Spoluprace

J

L @ Procuppa pomaha firmam meénit kooperaci

z improvizace na rizenou spolupraci.

~N




—— DF¥ive zapojovat nak
—— PROCUPPA 01 , & ’apwo!(v) abNaxup "
! Nakup ma pfinaset hodnotu od zacatku,
ne aZ na konci procesu.

JI 02 —— Lépe definovat potrebu

Jasna specifikace je zaklad uspésného

=1

Co fi rmy nakupu i spoluprace.

! S o e 03 Znat své ka.lp.acuy a limity
i Jen tak lze realisticky planovat,
i pOt re b UJ I Z m e n It slibovat a rozhodovat.
Aby spoluprace fungovala, firmy musi zmenit 04 Pracova'f : dodav\y at ?,h Ja.k.o SRarneny IR
Dlouhodobé vztahy pfinaseji stabilitu, R
nékolik zakladnich navyk(. Drive zapojovat kvalitu a prostor pro inovace.
nakup, lépe definovat potrebu, znat své 05 —— Sdiletinformace mezi obchodem,
kapacity a sdilet informace napfic¢ firmou. vyrobou a nakupem oYo
\ Informace jsou cenny zdroj — ale jen tehdy, e
3 kdy? te¢ou spravnym smérem a véas.

Co musi fungovat ]

{ |
s ( PI’OCU ppa® ‘ £3) Potieba J - { 2R Kapacity } = (‘@“ DOdavate‘éJ E [ = '“formaCJ

s /

[ @ SkuteCna zmeéna nezacina u dodavatele. Zacina uvnitr firmy. J
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Jak s tim

TEON a Procuppa
pomabhaji

TEON pfinasi konkrétni optimalizaci
technickych plynl. Procuppa pomaha
firmam rozvijet nakup, kooperace

a spolupraci. Spolecné prinaseji jasnéjsi
rozhodovani, méné chaosu a vétsi efekt.

01

TEON

Konkrétni optimalizace technickych plynd.
Pomaha firmam lépe rozumét cenam, smlouvam, spotrebé,
technologiim i riziklim a nachazet redlné uspory.

02 Procuppa
Vzdélavani, propojeni lidi a témata nakupu i kooperaci.
Pomaha firmam rozvijet nakup jako funkci, ktera 000
propojuje obchod, vyrobu a spolupraci s dodavateli. CEa)
03 Spolecny princip

Najit uspory, zlepsit spolupraci a snizit chaos.
Spojit odborny pohled na technické plyny s SirSim
pohledem na nakup, role a fungovani firem.

%%

e % Procuppa’

Co prinaseji firmam |

& Uspory J - { @ Pfehled | = (coj Spol uprace} @ Klid v Fizenf

\

‘ @ TEON a Procuppa pomahaji firmam spojit odbornost, spolupraci a vysledky. I
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Zaver [ vyzva
, y
Technické plyny ukazuiji, kde firmy

- zbyteCne ztraci penize kvuli
nepropojenosti. Kooperace jsou

dalsi velke téma, kde bude
rozhodovat kvalita spoluprace.

TE[]Y] e W Procuppa’

01 — Technické plyny —
Jsou dobrym prikladem toho, kde firma ztraci ()
penize kvili nepropojenosti rozhodovani, g

dat a odpovédnosti.

02 — Kooperace
Jsou dalSi velké téma, kde bude o vysledku o0Qo
rozhodovat kvalita spoluprace, naéasovani G

a jasné role.

03 —— Otazka pro ucastniky

Kde dnes ve vasi firmeé nejvic drhne
spoluprace mezi nakupem, obchodem a vyrobou?
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\

™~

J/

@) www.teon-cz.cz | @) www.procuppa.com

[ @ TEON a Procuppa oteviraji debatu o tom, kde firmam unikaji penize a jak zlepsit spolupraci. J
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